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PP eine Wissenschaft fiir sich. Die-
ser Eindruck dréngt sich auf beim
Blick ins Labor, wo die Ingredienzen
in unzihligen Glidsern lagern, die je
nach Produktanforderungsprofil
abgewogen und nach gut gehiiteten
Formeln zusammengemixt werden.
Die Anzahl an Rezepturen ist hoch,
die CWK jedes Jahr herstellt. 2007
wurden etwa 120 neue Formeln
(nicht nur Kosmetik) entwickelt. Fiir
die Produktion ihrer Pflegeproduk-
te verwendet CWK zirka 800 auf
dem Markt erhéltliche Rohstofte.

b Gl douche
Duschgey

CWK hat 15 Naturaline-Produkte
entwickelt und hergestelit.

Die Natur bietet hocheffektive Wirk-
stoffe, die sich fiir die Herstellung
von Kosmetik bestens eignen. Und
wenn die Natur und die Wissen-
schaft ihr Bestes geben, sind inno-
vative Produkte wie Coop Naturali-
ne Natural Cosmetics das Ergebnis.

perpflegeprodukte zu iiberarbeiten
und nach neusten wissenschaftli-
chen und technologischen Erkennt-
nissen zu konzipieren und herzu-
stellen. «Die neuen Rohstoffe
wurden so kombiniert, dass ein sehr
schones und angenehmes Hautge-
fithl erreicht wird, in Verbindung
mit einer optimalen Pflege und na-
tiirlich unter Bertiicksichtigung der
unterschiedlichen Hautbed{irfnis-
se», erkldrt Beat Miiller, Leiter For-
schung und Entwicklung bei CWK.
Schon bei der Auswahl der Rohstof-
fe wurde darauf geachtet, dass die-
se die gewiinschten Eigenschaften

. b . . Vor fast 10 Jahren, 1999, wurde die ~ mitbringen. So wurden etwa Extrak-
Dle N atur bietet emne Produktlinie entwickelt. Unldngst  te aus zuckerhaltigen, pflanzlichen
3 : stand CWK vor der Aufgabe, die Re-  Rohstoffen verwendet, die sehr
FUlle an erkStOffen zepturen flir die Gesichts- und Kér-  feuchtigkeitsspendend sind. Selbst-
ﬁjr dle Ko Smetik. verstandlich sind alle Rohstoffe, die

in der Naturaline-Kosmetik enthal-
ten sind, von natiirlicher Herkunft
und — wo verfligbar — aus kontrol-
liert biologischem Anbau.

Der Konsument stellt heute andere
Anspriiche an Naturkosmetik als
vor 10 Jahren. Die Parfums der ers-
ten Generation Naturkosmetik etwa
polarisierten zu stark. «Sensorisch
gesehen wird ein eher leichtes Haut-
gefiihl angestrebt in Kombination
mit leichteren Diiften», so Beat Mi{il-
ler zu den heutigen Tendenzen. Die
neuen innovativen Rezepturen und
angenehmen Texturen von Natura-
line entsprechen daher genau dem
Trend nach mehr Nattirlichkeit.

Die Produkte werden

bei 5° 20°, 40° und 45° auf
ihre Haltbarkeit getestet
(im Bild: Ylenia Silini).

10 Prozent Rabatt auf das Sortiment

wickelt. Testen Sie die neue
Naturkosmetik: Coop-Mitar-
beitende erhalten bei einem
Einkauf 10 Prozent Rabatt
auf das Sortiment (ohne
Watteprodukte). Der Bon
befindet sich in dieser
Ausgabe auf Seite 35, vor
dem Regionalteil.

Coop Naturaline Natural
Cosmetics umfasst mittler-
weile 29 Produkte von der
Gesichts- und Korperpflege
his zu Watte- und Babypro-
dukten und generierte 2007
einen Umsatz von 12,7 Milli-
onen Franken. In den ver-
gangenen Monaten wurden

die Rezepturen fiir die
Pflegeprodukte komplett
neu entwickelt. Neue
Inhaltsstoffe und Diifte
ergeben eine neue Gene-
ration von Naturkosmetik.
Passend dazu wurde die
Verpackung iiberarbeitet
und ein neues Logo ent-

Eine neue Generation: Coop
Naturaline Natural Cosmetics.

NR. 5 - OKTOBER 2008




